
P rogrammatic  Audio
M onetize the M oment!
aireal. macht Radio programmatischen verfügbar

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen

Ja, auch von mir noch einmal ein ganz herzliches „Hallo“ in die Runde!
Freut mich wirklich, dass Sie heute hier sind und, dass ich ihnen aireal. vorstellen darf. 
Mein Thema heute ist aktuell eines der heissest diskutierten in der Radio- und Audiobranche. Es geht um Programmatic Audio. Es geht um die Zukunft der konvergenten Audio-Vermarktung.
Aber bevor ich damit anfange, möchte ich mich selbst kurz vorstellen.
Meine Name ist Aleksandar Rustemovski und ich bin jetzt seit 3 Jahren Director Business Devlopment bei aireal. 
Ursprünglich komme ich aus der Digitalvermarktung und bin dann zum Massenemdium Radio gewechselt, weil ich die Kombination von linear en und digitalen Medien unheimlich spannend fand und das ist bis heute so geblieben. 
Ich habe dann über 15 Jahre in der Radiobranche bei einer größeren Radiogruppe im Südwesten gearbeitet. 
Aber dann kam das Thema Programmatic Audio immer stärker auf und ich war von Anfang an sehr faszieniert von den neuen Monetarisierungsmöglichkeiten die sich dadurch für Audiopublisher und insbesondere Radiosender ergeben.
Und deshalb bin ich auch sehr froh darüber bei diesem sehr spannenden und für die gesamte Branche enorm wichtigen Projekt mithelfen zu dürfen. 
Aber genug von mir, kommen wir zu den wirklich wichtigen Dingen, kommen wir zu aireal!
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Wer wir sind

➜ aireal ist eine technologische Plattform für die Bereitstellung programmatischer Audio-
Inventare

➜ aireal ist eine Audio-SSP!

➜ Gründung im Mai 2023 mit Hauptsitz in Hamburg

➜ Insgesamt 18 Entwickler 

➜ Schwesterunternehmen: adremes, StreaMonkey, MAS Partners

➜ Hohes Know-how aus den Bereichen Ad-Tech, Programmatic, Streaming, Broadcasting, 
Vermarktung, Datenmanagement und Marktforschung
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
- Diejenigen, die aireal noch gar nicht kennen, die wird erst einmal interessieren, wer oder was aireal überhaupt ist.
- BULLETPOINTS
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Was wir wollen

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Aber was haben wir vor? Was ist unser Ziel?
Wie jedes andere Unternehmen auch haben wir Ziele. Und diese Ziele sind:
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Ziel 1
konvergente, 

programmatische 
Audio-Vermarktung in 

den Märkten 
etablieren.

Was wir wollen

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
- Wir wollen die konvergente programmatische Audio-Vermarktung in den Märkten etablieren und damit aufschließen zu den anderen Medien-Gattungen. 
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Ziel 1
konvergente, 

programmatische 
Audio-Vermarktung in 

den Märkten 
etablieren.

Ziel 2
Inventare besser 

auslasten, 
Bestandsumsätze 

absichern.

Was wir wollen

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
- Das darüberliegende Ziel dabei ist aber, dass wir den Audio-Publishern dabei helfen möchten ihre Inventare besser auszulasten und ihre Bestandsumsätze zukunftssicher zu gestalten.
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Ziel 1
konvergente, 

programmatische 
Audio-Vermarktung in 

den Märkten 
etablieren.

Ziel 2
Inventare besser 

auslasten, 
Bestandsumsätze 

absichern.

Ziel-Markt
Europa

Was wir wollen

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Unser Ziel-Markt dabei ist Europa. Denn wir möchten unser Geschäftsmodell auf breiter Basis aufstellen.
Wir haben mit Deutschland, Österreich, Schweiz angefangen und sind hier in allen drei Märkten kurz vor dem Markteintritt mit den jeweils größten Audiovermarktern
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Ziel 1
konvergente, 

programmatische 
Audio-Vermarktung in 

den Märkten 
etablieren.

Ziel 2
Inventare besser 

auslasten, 
Bestandsumsätze 

absichern.

Ziel-Markt
Europa

Rolle
technischer Enabler

auf Augenhöhe

Was wir wollen

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Unsere Rolle ist die eines technischen Enablers auf Augenhöhe.
Was wir nicht sind, und das ist uns sehr, sehr wichtig: Wir sind kein Vermarkter.
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Ziel 1
konvergente, 

programmatische 
Audio-Vermarktung in 

den Märkten 
etablieren.

Ziel 2
Inventare besser 

auslasten, 
Bestandsumsätze 

absichern.

Ziel-Markt
Europa

Rolle
technischer Enabler

auf Augenhöhe

Partner
Audio-Vermarkter und 
-Publisher, national & 

regional

Was wir wollen

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Wir unterstützen vielmerh die Publisher und die Vermarkter dabei sich programmatisch aufzustellen und zukunftssicher zu machen!
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Ziel 1
konvergente, 

programmatische 
Audio-Vermarktung in 

den Märkten 
etablieren.

Ziel 2
Inventare besser 

auslasten, 
Bestandsumsätze 

absichern.

Ziel-Markt
Europa

Rolle
technischer Enabler

auf Augenhöhe

Partner
Audio-Vermarkter und 
-Publisher, national & 

regional

Motto
Power to the

Publisher!

Was wir wollen

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Unser Motto dabei ist immer „Power to the Publisher!“ 
Wir sind der Meinung, dass diejenigen, die die Inhalte schaffen, auch darüber bestimmen sollten, wie diese dann vermarktet werden. 
Deshalb sorgen wir mit unseren Systemen immer für möglichst viel Selbstbestimmung und Transparenz.
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Radio: das letzte große Reichweitenmedium!
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Ja, aber warum ist das Thema so spannend, warum ist es so bedeutend?!
Weil: Lineares Radio ist das letzte große Reichweitenmedium.
Print ist schon lange nicht mehr das, was es mal in 70er, 80er, 90er Jahren war.
Fernsehen ist in den letzten 10 Jahren in der Nutzungsdauer um ca. 20% gesunken. 
Auch im Radio sinken die Reichweiten, aber bei weitem nicht so stark. Es hält sich vergleichsweise gut und verfügt über die mittlerweile fast einmalige Eigenschaft viele Menschen mit einem Schlag zu erreichen und auf einer emotionalen Ebene anzusprechen und zu etwas zu motivieren.
Lineares Radio funktioniert also sehr gut für Werbekunden und auch für Investoren. Es erwirtschaftet Gewinne, die für eine langfristige digitale Transformation notwendig sind. Deshalb müssen wir es so lange wie möglich schützen und marktfähig halten.
Wir sollten also stolz auf unser Medium sein, und es nicht unter Wert verkaufen. Lineares Radio ist geil, weil es eine enorme Reichweite hat und das beste Abverkaufsmedium überhaupt ist!
Und genau damit müssen wir punkten und zwar überall dort wo das möglich ist. Insbesondere auch dort wo sich neue Möglichkeiten der Monetisierung eröffnen.
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• Programmatic Advertising ist das 
neue Betriebssystem der 
Werbeindustrie.

• Immer größere Anteile der 
Werbebudgets werden von den 
Media-Agenturen über 
automatisierte Einkaufsysteme 
gebucht und gemanagt. 

• Im Digitalen ist dies bereits der 
allgegenwärtige Standard. 

• Herkömmliche  Buchungen per 
Fax, E-Mail oder Telefon werden
immer mehr zur Ausnahme. 

• Dieser Trend wird sich früher oder 
später auch in den lokalen 
Märkten fortsetzen,

Das neue 
B etr iebssystem der 
W erbeindustr ie
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Aber es gibt Dinge auf die wir uns als gesamte Branche vorbereiten müssen. Und das Wichtigste dabei ist, dass es eine wichtige Veränderung in der Werbeindustrie gibt und zwar der Siwtch von herkömmlichen Buchungen zu Programmatic Advertising. D.h. also zum automatisierten, digital gesteurtem Einkauf von Werbeinventaren. 
BULLETPONTS
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• Auch in den klassischen Medien 
breitet sich „Programmatic“ 
immer stärker aus. 

• TV, Kino und vor allem Out of
Home haben sich bereits sehr gut 
positioniert. 

• Agenturen und Werbetreibende
haben ihre technischen und 
personellen Strukturen 
umgestellt. 

• Programmatisch enabled zu sein, 
wird immer wichtiger!

Das neue 
B etr iebssystem der 
W erbeindustr ie
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
- BULLETPOINTS
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Last one                  
at the table
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Lineares Radio ist „The Last One at the Table“!

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Denn, wie gesagt, die anderen Gattung sitzen bereits an dem gedeckten Tisch und generieren erhebliche Umsätze aus dem programmatischen Markt.
Wir sollten uns also beeilen, damit wir auch was von dem Kuchen (oder auch von der Pizza) abbekommen. Die anderen warten nicht auf uns. 
Die Werbeindustrie übrigens auch nicht. Die sind aktuell, wie gesagt, vor allem daran interressiert, 360 Grad oder hollistisch mit ihren entwickelten oder eingekauften Systemen zu arbeiten. Alles was da nicht reinpasst, alles was nicht anliefert wird halt zukünftig nicht mehr  in dem Maße stattfinden, wie bisher. 
Von daher sollten wir uns dieser Herausforderung stellen. 
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P rogrammatic
R adio

• Die technische Verbreitung 
von Radio und Radiowerbung 
ist sehr heterogen aufgestellt. 

• Diese gesamte 
Systemlandschaft verfügbar zu 
machen ist komplex.

• aireal verfügt über das 
notwendige Know-how jedes 
marktübliche Sendesystem  
programmatisch anzubinden.

• Nur mit der aireal Technologie
können lineare Audioangebote 
programmatische Kampagnen 
vollautomatisiert und in 
Realtime bereitstellen, 
handeln, ausliefern und 
reporten.

• Nur mit aireal können lineare 
programmatische Kampagnen 
auf Zielgruppen und 
Nettokontakte optimiert 
werden.
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Denn, dass das eine Herausforderung ist, ist nicht zu verleugnen. Viele haben sogar gesagt, dass es unmöglich sei, lineares Radio programmatisch verfügbar zu machen.  
Weil, BULLETPOINT 1&2

Wir haben es aber trotzdem geamch! Und mittlerweile können wir sagen: BULLETPOINT REST
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aireal.
Plattform

Audio
SSP

Deal
Wizard

Booking 
Wizard

Revenue 
Wizard

• aireal ist ein ganzheitliches System zur 
Vermarktung von Audio-Inhalten. 

• Die aireal-Plattform setzt sich zusammen aus:         
Audio-SSP, Booking- & Deal-Wizard sowie 
dem Revenue-Wizard

• Die Audio-SSP ermöglicht, Inhalte 
vollautomatisiert im programmatischen 
Werbemarkt zu monetarisieren.

• Mit dem Deal-Wizard können 
programmatische Kampagnen (Deals) erstellt, 
editiert und analysiert werden.

• Mit dem Booking Wizard können 
Werbekampagnen (IO) eingebucht, verwaltet 
und ausgewertet werden.

• Der Revenue Wizard hilft Publishern dabei den 
Überblick über ihre Vermarktungsströme zu 
behalten.

Die aireal. - P lattform:  Ü bersic ht
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Und so sieht unsere Plattform inzwischen aus. Das war von Anfang an unsere Vision und diese haben wir mittlerweile auch umgesetzt.
Wer möchte, kann mich jederzeit ansprechen, anrufen, sonstwie kontaktieren. Und dann zeige ich ihm unsere System live und in Farbe. 
Sprechen Sie heute Abend auch gerne meine beiden Kollegen an. Die können ihnen auch weiterhelfen. 

Aber so sieht unsere Plattform aus: BULLETPOINTS



16

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
- Soweit so gut, aber wie funktioniert das jetzt alles, überhaupt?
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Programmatic Advertising
Ökosystem

• SSP/Supply Side Platform:              
bietet Inventar an -> Angebotseite

• DSP/Demand Side Platform:             
kauft Inventar -> Nachfrageseite

• DATA-Tools: ermöglicht 
Zielgruppentargeting und 
optimierte Aussteuerung

• METRIC-Tools: Messung und 
Analyse
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
-  Da ist er wieder der Chart. Wer kennt die schon? Vermutlich hat die schon der ein oder andere des öfteren gesehen.
Mit dieser Dampfmaschinen-Darstellung lässt sich recht gut die Funktionsweise des programmatischen Ökosystems nachvollziehen. 
IM Grunde ist das recht simpel und man muss auch nicht auf jedes Detail eingehen. 
Eigentlich funktioniert es wie ein Marktplatz. Es gibt die Angebotsseite und die Nachfrageseite und dazwischen irgendeine Instanz die beides zusammenbringt. 
Darüber hinaus fließen Daten mitein, die wichtig sind, damit man z.B. mit Zielgruppentargetings arbeiten kann
Zusätzlich gibt es noch Mess- und Analysetools, die man vor allem zum Analysieren, Aussteuern und Reporten von Werbekampagnen benötigt.
Wer das versteht, weiß schon ziemlich viel über Programmatic Advertising
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SSP DSPSende-
system

Programmatic Radio Konzept

Inventar-Inform.

BidResponse

Markt-Media-Data

BidRequest

REST-API DSP-Connection

Sendebestätigung

Technischer Ablauf

Sendebestätigung

aireal.
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Angebot Nachfrage

Werbespot

Vermittler

Werbespot

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Und wir haben dieses System entsprechen einfach für Audio und lineares Radio adaptiert. 
Es gibt auch hier:  die Angebotsseite, die Nachfrageseite (DSP), und den technischen Vermittler, also aireal der beides zueinander bringt. 

Und zwischen diesen drei Instanzen gibt es bidiretionen Schnittstellen und Datenquellen. 
Das ist eigentlich schon alles. Also eigentlich gar nicht so komplex, wie man denken könnte. 
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SSP
DSP

Sendesystem REST-API DSP-Connection
aireal.

Programmatic Radio Konzept
Technischer Ablauf
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1. Inventar-Inform.

4. BidResponse

3. BidRequest

4. Werbespot

5. Werbespot

6. Sendebestätigung 6. Sendebestätigung

2. Markt-Media-Data

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
- Aber wie genau funktioniert es in der Umsetzung? Dazu habe ich ihnen unseren Urkcase mit der RMS und bigFM mitgeracht. An diesem können wir den technischen Ablauf durchgehen. 
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SSP
DSP

Schnittstellen DSP-Connection
aireal.

Programmatic Radio Konzept
Technischer Ablauf
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1. Inventar-Inform.

4. BidResponse

3. BidRequest

4. Werbespot

5. Werbespot

6. Sendebestätigung 6. Sendebestätigung

2. Markt-Media-Data

xxx
Radiosender

Neu: Netto-
Kontaktoptimierung

Agentur

Werbekunden

Vermarkter

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Wir können mittlerweile auch große Portfolios bedienen und haben das auch schon mit mit unseren Partner in Deutschland, Österreich, Schweiz getestet. Erst letzte Woche haben wir einen Test mit 28 Radiosendern erfolgreich durchgeführt.
Bei diesem Test haben wir erstmald anhand der Zielgruppenaffinität die passenden Inventare ausgewählt und zugewiesen. 
Außerdem, und das ist eine echt große Innovation, können wir nun auch Netto-Kontaktoptimierung über ein Senderportfolio durchführen. D.h. wir liefern so aus, dass der Werbekunde eine möglichst hohe  Nettoreichweite in der entsprechenden Zielgruppe erreicht. 
Wir sind mit diesen Entwicklungen noch nicht am Ende, aber damit haben wir jetzt schon ein wirklic sehr starkes und vor allem marktfähiges Produkt. 
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Alles schön und gut, aber wie werden 
denn die Werbespots überprüft?
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Die häufigste Frage, die irgendwann ungefähr an dieser Stelle gestellt wird ist: 
Alles schön und gut, aber wie werden 
denn die Werbespots überprüft?
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Feature M otivdatenbank spot. librar y

• Agenturen können 
ihre Werbemittel sehr 
einfach hochladen

• Publisher/Vermarkter 
können Werbemittel 
einfach und schnell 
freigeben

• Push-Notifications & 
E-Mail-
Benachrichtigung 
ermöglichen zügige 
Freigaben

• Creative-
Fingerprinting zum 
Schutz vor Ad-Fraud

• Status History

• Bereits Teil der DSP-
SSP-Chain. 
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Dafür haben wir die aireal. spot.ibrary entwickelt.
BULLETPOINTS
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Das mit den Spots ist also kein Problem und auch schon sehr komfortabel gelöst.
Aber der ein oder andere mag sich denken „Naja, aber das ist alles ziemlich kompliziert anzuwenden, oder?“

Da kann ich Sie beruhigen! Dem ist nicht so: die Anwendung an sich und das Einbinden in die Vermarktung ist gar nicht so komplizier. 
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Der aireal.deal.wizard
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Unsere Benutzeroberflächen, sind extrem Userfreundlich gestaltet, sodass Sie oder ihre Mitarbeiter, nach eine sehr kurzen Einarbeitungszeit loslegen können. 
Hier sehen sie die wichtigste Oberfläche, wenn sie zukünftig selbst programmtisch vermarkten möchten. Den aireal deal.wizard.
Hier können Sie, nachdem Sie z.B. mit einer Agentur einen programmatischen garantieren Deal verhandelt haben, in wenigen Minuten einen sogenannten Deal aufsetzen. 
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Der aireal.deal.wizard
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Das Wichtigste, was dabei rauskommt ist die sogennannte „Deal-ID“.
Diese Deal-ID braucht die Agentur, damit sie diese in ihr Einkaufssystem eintragen kann. 
Wenn das dann erfolgt ist, steht die „digitale Autobahn“ zwischen Verkaufs- und Einkaufssystem und es kann losgehen….
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Der aireal.deal.wizard
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
- Neben dem der Dealart Programmatic Guaranteed können Sie natürlich auch die anderen Dealarten mit aireal umsetzen.
Also z.B. Preferred Deals, oder auch die Auktionsformen Open Auction oder Private Auction.
Wer sich dafür im Detail interessiert,  dem können wir das jederzeit gerne auch noch mal genauer erklären. 
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Perspektivisc h
Angebundene 

DS P s
R oadmap
Q 4  20 25

Angebundene
Middleware
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Da wir gerade von Einkaufssystemen gesprochen haben…
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Perspektivisc hAngebundene 
DS P s

R oadmap
Q 4  20 25

Angebundene
Middleware

Angebundene
DS P s
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Enorm wichtig für jede SSP ist es, dass die wichigsten DSPs angeschlossen sind. 
Dementsprechend zufrieden sind wir auch, dass wir hier schon recht weit vorangekommen sind.
Mit Active Agent haben wir zunächst einmal den Marktführer in Deutschland angeschlossen.
Dann haben wir mit Splicky und Hawk zwei weitere sehr wichtige Einkaufsplattformen angeschlossen. 
Und bis Ende des Jahres werden wir auch “the tradedesk“ und „adform“ angebunden haben.
Google ist etwas schwieriger und dauert einfach länger, weil sie einfach so ein Riesenkonzern sind. Aber auch hier werden wir in nicht allzu ferner Zukunft eine Anbindung hinbekommen.
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In sechs einfachen Schritten zur programmatischen 
Vermarktung 
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1. Das Kickoff-Meeting

2. Indentifikation der indiv. Rahmenbedingungen

3. Die technische Anbindung

4. Informationen im Sender verteilen

5. Produktivtest

6. Vorbereitung des Livebetriebs
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Was ist also das Fazit?!
Radio muss unbedingt ganz schnell an den Tisch der programmatischen Vermarktung!
Wir müssen gemeinsam dorthin, wo die Werbebudgets verteilt werden. Daran führt kein Weg vorbei!
Dieser Wandel ist nicht ganz trivial, aber mit aireal ist das zu schaffen, Wir haben alle technischen Vorraussetzungen dafür geschaffen .
Wir haben hier eine echt große Chance! Radio hat, wie gesagt riesige Reichweiten, ja sogar in den Randzeiten ist das vergleichsweise immer noch enorm viel, was wir da anbieten können.
Und wir brauchen uns, was Werbewirkung, Kreativität und Aktivierung angeht nicht verstecken. Im Gegenteil, da können wir sehr gut punkten!
Und last but not least: Wir sind vergleichsweise günstig - wenn jemanden noch viele Werbekontakte fehlen, um sein Kampagnenziele zu erreichen, dann kann er das ziemlich gut und ziemlich günstig mit linearem Radio erreichen! Das ist also ein richtig gute Ausgangslage gerade im programmatischen Markt!
Gemeinsam mit aireal, kann sich jetzt jeder Radio- und Audiopublisher an die programmatische Werbelandschaft anschließen. Ob alleine für sich oder im Kontext der nationalen Vermarktung. Mit aireal ist das alles keine Raketenwissenschaft mehr.
Und wenn wir das so hinbekommen, sehe ich nichts, was uns aufhalten könnte in den nächsten Jahren signifikante zusätzliche Umsätze aus dem programmatischen Markt zu generieren, für die Gattung Radio!
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Der R evenue-W izard
R evenue W izard
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Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Am Ende ist das das Ziel: Sie sehen hier unseren Revenue Manager. 
Hier sollen Sie als Publisher oder auch Vermarkter die Möglichkeit bekommen, alle Umsätze die über den programmatischen Weg hereinkommen zu analysieren. 
Stellen Sie sich also vor, wie Sie als Geschäftsführer oder Vertriebsleiter in ihrem Büro sitzen und auf einem Bildschirm blicken auf dem Sie ihre Umsatzströme in Echtzeit beobachten können. 
Wäre das nicht geil? Einfach nur dasitzen und beobachten wie das Geld reinkommt…

Und mit diesem Asublick in ihre persönliche Zukunft möchte ich mich bei Ihnen ganz herzlich für die Aufmerksamkeit bedanken!



aireal GmbH
Alsterarkaden 20
20354 Hamburg
arustemovski@airealgroup.com

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
1. Thank you very much!


mailto:arustemovski@airealgroup.com
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